BACHILLERATO TECNICO EN MERCADOTECNIA

PROGRAMA DE ESTUDIO

Mercadotecnia y Gabinete — 1° CURSO

Unidades Tematicas

Capacidades

PRINCIPIOS DE LA
MERCADOTECNIA

Analiza los antecedentes historicos de
Mercadotecnia.

v’ Evolucién histérica.

v' Filosofias.

Analiza el alcance de la mercadotecnia

v Concepto de mercadotecnia
v" Elementos de mercadotecnia

Comprende la administracion de

la

mercadotechia.

v Tipos de demandas
v" Relaciones fructiferas.

Interpreta los procesos de mercadotecnia.

v’ Etapas de planificacion estratégicas.
v" Ambiente de la mercadotecnia:
Micro — Macro.
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e Determina los factores que influyen en la conducta

del consumidor .

v Personal
v" Sicolégico
v Cultural
v Social
e Reconoce la importancia del analisis del
comportamiento del consumidor

e Clasifica el proceso de decisién sequin los tipos de

productos del mercado.

ESTRATEGIAS DE
MERCADOTECNIA

v Productos actuales y nuevos.
Analiza las variables que inciden en las compras
dentro de los mercados de negocios.

v Necesidades, deseos y demandas.

v" Entes publicos y privados nacionales.

v"Internacionales-importacién y exportacion.

o ldentifica las bases para segmentar el mercado
v' Demografico, conductual, psicografico y
cultural.
v Orientacion al mercado.
v" Posicionamiento para una ventaja
competitiva.

e Analiza el sistema de informacion de mercadotecnia
de la empresa.
v Desarrollo, distribucion y evaluacion de la
informacion.

e Argumenta una opinion critica ante el desarrollo
de las actividades empresariales
v' La moralidad y la ética en los negocios:
Desarrollo y Organizacion.
v’ Principios éticos para toma de decisiones.

+ Las capacidades marcadas en negritas y subrayadas constituyen la
base para la promocion en la disciplina
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